Las primeras diez marcas pais del ranking general nos
permiten sacar varias conclusiones interesantes:

1.

Diversidad geogréfica: estan representados
Europa, Norteamérica, Asiay Africa.

Variedad de tamafos y rangos: desde
Estados Unidos y Australia hasta Maldivas
y Fiji.

Todas estas marcas pais miden alto dentro de
las motivaciones experienciales, que incluyen
descanso/ relax, sitios historicos y culturales,
actividades para la familia, y/o playas.

Considerando que hay tres islas dentro de las
diez primeras, la nocion de escape como factor
de motivacion es clara. Mas aun, el descansoy el
relax aparecen también como un factor critico.
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Ranking general
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Los lideres de las categorias en resumen

Poblacion: 58.103.033
PBI*: 1.609.000
Superficie: 301.323 km?

Aeropuertos: 134

Presupuesto nacional para
turismoen 2004: 3,7 %

Crecimiento de dicho presu-
puesto desde 2003: 3,9%

PBIl delaindustria del
turismo en 2004 (como %
del PBl total): 4,9%

Dicen los expertos:

Poblacion: 1.306.313.812
PBI*: 7.262.000
Superficie: 9.572.900 km?

Aeropuertos: 472

Presupuesto nacional para
turismoen 2004: 3,8%

Crecimiento de dicho presu-
puesto desde 2003: 13,5%

PBIl de laindustria del
turismo en 2004 (como %
del PBl total): 2,5%

Dicen los expertos:

Poblacion: 295.734.134
PBI*: 11.750.000
Superficie: 9.363.364 km?

Aeropuertos: 14.857

Presupuesto nacional para
turismoen 2004: 5,1 %

Crecimiento de dicho presu-
puesto desde 2003: 7,3%

PBIl de laindustria del turismo

en 2004 (como % del PBI
total): 4,1 %

Dicen los expertos:

Poblacion: 20.090.437
PBI*: 611.700
Superficie: 7.682.300 km?

Aeropuertos: 448

Presupuesto nacional para
turismoen 2004: 3,9%

Crecimiento de dicho presu-
puesto desde 2003: 6,2 %

PBIl delaindustria del
turismo en 2004 (como %
del PBl total): 5,5%

Dicen los expertos:

* PBIl en millones de dolares estadounidenses. Fuentes: World Travel and Tourism Council, 2005; opiniones de expertos globales

Poblacién: 301.790
PBI*: 5.295
Superficie: 13.939 km?

Aeropuertos: 63

Presupuesto nacional para
turismoen 2004: 13,8%

Crecimiento de dicho presu-
puesto desde 2003: 9,3%

PBIl de laindustria del
turismo en 2004 (como %
del PBI total): 18,6%

Dicen los expertos:





